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Sehr geehrte Damen und Herren,

in unserem heutigen Ticker schlieBen wir mit einem Beitrag Uber die Ermittlung
optimaler Testmengen an das Thema "Tests im Beilagenmarketing" aus KW 5
an. Fur eine komfortable Berechnung liegt unser TestgréBenkalkulator fiir Sie
bereit, den Sie formlos bei uns anfordern kénnen. Darlber hinaus stellen wir
Ihnen heute zwei neue Paketbeilagemdglichkeiten bei dem Weinhandler Pieroth
und dem Technikversender electropapa vor. Beide richten sich an eine
Uiberwiegend mannliche Zielgruppe unterschiedlichen Alters.

Fur ein erfolgreiches E-Mail-Marketing empfehlen Ihnen unsere
Zielgruppenberater den E-Mail-Verteiler von Sovendus, der interessante
Selektionen zuldsst und ein groBes, qualifiziertes Potential bietet. Wenn Sie
jedoch das Printmailing bevorzugen und dartber nachdenken, wie Sie hier noch
Kosten einsparen kénnen, sollten Sie unbedingt mit unseren Produktionern
sprechen. Die haben namlich neben der kostengtinstigen Mailingproduktion die
richtigen Kontakte, damit Sie ordentlich Porto sparen kénnen.

Neben dem Ticker und unserem Restplatz-Newsletter twittern wir Gbrigens
regelmaBig News auf zwei Kanalen. Wie Sie Sie uns folgen kénnen und nichts
mehr verpassen lesen Sie in unserem letzten Beitrag heute.

Herzliche GriiBe und schon mal ein schénes Wochenende,
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Jeannette Kuhlendahl

So ermitteln Sie die optimale Testmenge im Beilagenmarketing
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Dialoghaus twittert auf zwei Kanélen

So ermitteln Sie die optimale Testmenge im Beilagenmarketing

der Beilagenkanale und Werbetrager fiir Ihre

nachste Beilagenkampagne getroffen haben,
1 stellt sich die Frage nach der GroBe der
| Testmenge je Werbetrager. Da diese von
einigen Kriterien abhangt und sinnvoll
festgelegt werden sollte, damit die
Ergebnisse, die aus den Tests resultieren
valide und sicher sind, bedient man sich am besten einer Formel zur
Berechnung von StichprobengroBen.

y‘/ "™ Nachdem Sie die zielgruppenaffine Auswahl
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Wie das genau geht erlautern wir Ihnen heute hier.

Damit das Ganze fiir Sie noch einfacher ist, stellen wir IThnen auch
gerne einen Testauflagenkalkulator zur Verfiigung? Einfach bei uns
anfordern.

Jeannette Kuhlendahl | js@dialoghaus.com | 040 - 46 88 58 - 24

Uber 1 Million Paketbeilagenplitze bei electropapa.com

Die B & W Handelsgesellschaft mbH ist ein

europaweit agierender Online-Fachhandler

flr Elektronikzubehor und Ersatzteile. Die

Produkte werden hauptsachlich Gber den

Online-Shop www.electropapa.com sowie E|eCtr°P¢n O
Uber Market Places wie eBay und amazon

vertrieben. Erreichen Sie mit diesem

neuen Beilagenpotential eine mannliche und
technikaffine Zielgruppe zu attraktiven Konditionen.

Mehr Informationen zur Zielgruppe und den Konditionen erhalten Sie
hier.

Annika Mihlenbeck | amb@dialoghaus.com | 040 - 46 88 58 - 20
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+++NEU+++ Paketbeilagen bei Pieroth, kaufkraftige
Weinliebhaber im besten Alter

Pieroth ist eine international tatige

e Unternehmensgruppe, die hochwertige

: 4 Weine, Sekte, Spirituosen und Séfte im In-

=N und Ausland verkauft. Mit Ihrer Beilage bei
P l E R O T H Pieroth erreichen Sie gezielt Menschen im

Alter ab 50 Jahren mit hoher Kaufkraft. Die
genussorientierte Zielgruppe ist iberwiegend
mannlich mit Familie.

Weitere Information zur Zielgruppe, Konditionen und Kapazitaten finden Sie
auf unserem FactSheet.

Sophia Ripplinger | sr@dialcghaus.com | 040 - 46 88 58 - 21

Mit dem Sovendus Newsletter Neukunden gewinnen

Der E-Mail Verteiler von Sovendus besteht

aus 1,3 Millionen reinen Online-K&ufern. Die

Abonnenten werden Gber das Sovendus A

Netzwerk direkt nach einem Online-Einkauf SS’ ¥ Ve n U S
bei einem Sovendus Partner-Shop akquiriert. -y 3

Es handelt sich somit um reine Internet- our network is your success

affine Online Kaufer, die Sie ab sofort flr
Ihre Neukundenwerbung einsetzen kénnen.

Welche interessanten Selektionen buchbar sind und wie das
funktioniert lesen Sie hier.

Alina Zandorf | az@dialoghaus.com | 02173 - B4 B3 - 203

Weltweit Mailings versenden und Porto sparen

N Mailing, Kundenmagazin oder gar ein

‘ Katalog: Der Portoanteil an den
Gesamtkosten Ihrer Werbebriefproduktion ist
sicherlich enorm hoch. Unser Augenmerk
liegt daher bereits in der Konzeptionsphase
auch auf dem Porto. Mit unserem
Zustellnetzwerk, bestehend aus vielen

: privaten Briefdiensten, verteilen wir

zuverlassig und kostengtinstig Ihre Sendungen.

Was Sie im Vergleich zu einem Versand iiber die Deutsche Post AG
einsparen konnen, haben wir hier fiir Sie berechnet.

Daniel John Keeley | dik@dialoghaus.com | 040 - 46 88 58 - 14
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Janina Frontzeck | jfévdialoghaus.com | 040 - 46 88 58 - 34

In eigener Sache

Dialoghaus twittert auf zwei Kandlen

Wollen Sie immer auf dem Laufenden in
Sachen Dialogmarketing bleiben und keine
Restpldtze in Paketen und Magazinen oder
von Anzeigenflachen in Zeitungen und
Kundenmagazinen verpassen? Dann sollten
Sie uns auf Twitter folgen oder regelmaBig
unsere Fachbereich-Webseiten besuchen.

Folgen Sie uns unter www.twitter.com/DH Restplatz und erfahren Sie friihzeitig
von den aktuellen Restplatzen im Markt, um Budget einzusparen und
Alternativen kostenglinstig zu testen. Oder besuchen Sie unsere

Webseite www.dialoghaus-beilagenmarketing.de. Dort finden Sie die aktuellen
Tweets auf der Startseite.

Fir kanallbergreifende Dialogmarketing-News und Informationen rund um
Adressen, IT-Services und Print & Mail werden Sie unter

www.twitter.com/Dialoghaus GmbH filindig oder auf der Starseite unserer
Webseiten www.dialoghaus-mediasales.de bzw. www.dialoghaus-print.de.

Sie haben noch Fragen oder wollen sich lieber fiir unseren Ticker und
den Restplatz-Newsletter anmelden? Dann schreiben Sie uns gerne an
oder abonnieren Sie unsere News.

Jeannette Kuhlendahl | js@dialoghaus.com | 040 - 46 88 58 - 24
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info@dialoghaus.com - www.dialoghaus.com

Sie erhalten diesen Newsletter, weil Sie den Dialoghaus Newsletter abonniert haben, oder weil wir
Sie in unserer Datenbank als Kunde, Interessent oder Partner von Dialoghaus fuhren. Wenn Sie
diesen Service nicht mehr beanspruchen méchten, kdénnen Sie uns eine Nachricht schicken, und Ihre
E-Mail Adresse wird umgehend aus unserem E-Mail Verteiler geldscht.

Newsletter anmelden - Newsletter abmelden


https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:944:9346:4402d76dd54c1bbfa2b650c61c1aad85fff99ac0&sai=490353
https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:945:9346:e57783e496f9408e829771df3072c4c3fc30dee0&sai=490353
https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:946:9346:d00f4cbd904b1eeaee82a1197dc764c29b0c1814&sai=490353
https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:947:9346:dd7207d7949b77ab0582098ceeb66a40a84f6cd9&sai=490353
https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:948:9346:77f5fe05060ee48cfd55fa1150a6ab08c936abbc&sai=490353
https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:938:9346:7b5eccc8cf460deb60c5f38fd28b8a3eaa2bda8d&sai=490353
mailto:info@dialoghaus.com
https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:30:9346:0A37772F191539FF8C3C512C2500948A&sai=490353
https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:290:9346:d035331d82ba632f3b40653ef0cd5e8f2959ba74&sai=490353
https://newsletter.dialoghaus.com/scripts/customer.fcgi?action=ejLink&key=192:291:9346:7ebbadc7824880b61b9d66e03718592e99c803d6&sai=490353
mailto:jf@dialoghaus.com
mailto:js@dialoghaus.com

